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Netze spannen

Gegenseitiger Erfahrungsaustausch, Anregung 
und Kontakte knüpfen - diesen großen Bedürf-
nissen in der regionalen Unternehmerschaft 
kommen immer mehr einzelne Veranstaltungen, 
Reihen und Netzwerke nach. Auch der ohnehin 
in der Sache schon vorbildliche Innovationspreis 
des Landkreises Göttingen wird noch eine Stu-
fe darüber hinaus geführt: Mit dem Forum für 
Ideen hat die WRG vorgemacht, welche posi-
tiven Effekte Unternehmen zusätzlich aus der 
Teilnahme schöpfen können. Nun zieht die GWG 
nach: Erstmalig hat sie die Auszeichnung „Gute 
Gründe(r)“ vergeben, insgesamt vier mal jedes 
Jahr soll dies nun geschehen. Die GWG-Idee 
verfolgt einen anderen Ansatz als der Innovati-
onspreis, der aber nicht minder gut sondern ge-
rade in der Ergänzung sinnvoll ist. Mit dem wach-
senden Kreis honorierter Gründer kann auch 
hier ein ergiebiges Netzwerk mit regelmäßigen 
Veranstaltungen entstehen, das sich speziell an 
Neuunternehmer richtet. Immerhin bündelt die 
GWG als Wirtschaftsförderer hier Kompetenzen 
und kann thematisch viel bieten. Allerdings sollte 
nicht aus den Augen verloren werden, dass eine 
zu große Zersplitterung - auch wenn so ganz 
unterschiedliche Bedürfnisse bedient werden - 
eher kontraproduktiv wirkt. Langfristig wäre die 
Vernetzung der Netzwerke wichtig, damit sich 
die viel beschworenen Synergien nutzen lassen. 
Gute Gründe dafür gibt es genug. 
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HAUSVERWALTUNG

Terminkalender 
klein & fit-Thementisch mit Marke-
ting-Checkup

Zum 3. Thementisch lädt die Dachmarke klein & fit 
am Montag, 29. März, ab 18.30 Uhr in die Gaststät-
te Paulaner (Düstere Staße 20a, Göttingen) ein. Die 
Dienstleistungskooperation möchte die Gelegenheit 
zum Erfahrungsaustausch unter fachkundiger Lei-
tung bieten. Marketing und ein kostenloser Kurz-
Checkup der Unternehmensstrategie stehen an 
diesem Tag auf dem Programm. Mit dem Thema will 
klein & fit zeigen, wie Selbstständige ihre Produkte 
und Dienstleistungen in einem immer härteren Wett-
bewerb zum Kunden bringen können. Neben klas-
sischen Strategien werden in einem Referat auch der 
Nutzen neuer Kommunikationsmittel wie virales und 
aktives Empfehlungsmarketing behandelt. Eine An-
meldung für den Thementisch ist nicht erforderlich. 
Weitere Informationen online:  www.kleinundfit.de

Erfahrungsaustausch „Herausfor-
derung Kundengewinnung“

Gemeinsam mit dem  Arbeitskreis Friedländer 
Unternehmen e.V. (AFU) und der  Werbe- und 
Arbeitsgemeinschaft Gleichener Unternehmen e.V. 
(WAGU) lädt die  Wirtschaftsförderung Region 
Göttingen GmbH (WRG) zum Thema „Herausfor-
derung Kundengewinnung“ ein. Die Veranstaltung 
findet am Montag, 12. April 2010, um 18 Uhr im Re-
staurant Biewald in Friedland statt. Der erweiterte 
Erfahrungsaustausch zwischen Unternehmern geht 
auf den Wunsch vieler Teilnehmern der von der 
WRG durchgeführten Dialog-Werkstatt im Rahmen 
der Dienstleistungsoffensive WiN - Wirtschaft in Nie-
dersachsen zurück. Im Mittelpunkt sollen an diesem 
Abend entsprechend die Erfahrungen und Anregun-
gen zur Kundengewinnung und -bindung stehen. 

Die Teilnehmerzahl ist begrenzt. Eine Anmeldung bis 
zum 9. April 2010 ist telefonisch bei der WRG unter 
Tel. 0551 9995498-0 oder  online möglich.

>> KOBLENZ. „Grundlagen der Unternehmensfüh-
rung“ und „Marktforschung - Methodische Grund-
lagen und praktische Anwendungen“ gehören im 
Sommersemester 2010 zu den Angeboten der  

 Universität Koblenz-Landau. Die Fernstudien-
kurse richten sich an Existenzgründer, Nachwuchs-
kräfte und Mitarbeiter kleiner und mittelständischer 
Unternehmen, öffentlicher Einrichtungen und Be-
hörden sowie Vertreter von Verbänden und privaten 
Initiativen. 

Der Kurs „Grundlagen der Unternehmensführung“ 
deckt die klassischen Managementbereiche Füh-
rung, Personal, Organisation und Controlling sowie 
grundlegende betriebliche Funktionen wie Produk-

tion und Marketing ab. Um den Ablauf von Markt-
forschungsprojekten geht es im zweiten Kurs. Be-
schaffung und Analyse von Daten, Präsentation der 
Ergebnisse und betriebliche Nutzung der Informati-
onen stehen im Mittelpunkt. 

Die Kurse beginnen Ende April 2010, die Studien-
dauer beträgt jeweils sechs Monate und endet mit 
einer zweitägigen Präsenzveranstaltung Mitte Sep-
tember in Koblenz. Bei erfolgreichem Abschluss 
erhalten die Teilnehmer ein Universitätszertifikat. 
Noch stehen Plätze zur Verfügung, Anmeldungen 
sind bis zum 31. März 2010 möglich. Weitere Infor-
mationen zu den Inhalten und überr den genauen 
Ablauf online unter  www.zfuw.uni-koblenz.de. RED

Praxisnahe Managementkurse per Fernstudium 
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